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Panel 1: Mobiles Lesen

Vortrag:

Nach 400 Jahren APPsolut rauschfrei ? 1

der deutsche Blatterwald fur die Hosentasche.
Angebot und Rezeption mobiler Tageszeitungen
fur Smartphones.
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PANEL 1:  MOBILES LESEN W Universitit Trier
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Vortag

NACH 400 JAHREN APPsoLUT
RAUSCHFREI ? 1 |

DER DEUTSCHE BLATTERWESE
FUR DIE HOSENTASCHE. ANGEBOT UND REZEPTION
MOBILER TAGESZEITUNGEN FUR SMARTPHONES.
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APPSOLUT RAUSCHFREI ?! W Universitit ;rier
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Mobile Medien

A Relevanz
A Mobile Endgerate
A Mobile Nutzung

Mobiles Angebot

A Inhaltsanalyse deutscher mobiler Zeitungsangebote
A Apps und mobil optimierte Websites

Mobile Rezeption

A Mobile Rezeptionssituation
A Interaktion
A Rezeption als Interaktion
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APPSOLUT RAUSCHFREI ?!
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Rezeptionsstudie

A Design der Blickaufzeichnungsstudie
A Blickdaten
A Lautes Denken

Fazit und Ausblick
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Relevanz W Universitit Trier
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.o@

Der mobile
Mensch |

KIRA SONG
App-Testerin
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STATIONAR / PORTAB%

mobile@home mobile-out-of-home
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Nutzungsdaten

2010  miiEm o T,

119% 224+%0 EQUELLE
Google / Otto Group /

TOP-DOMAINS BEI DEN MOBIL BESUCHTEN WEB-ANGEBOTEN TNS Infratest / Trend-
UND DEREN GROSSENVERHALTNISSE UNTEREINANDER bro (Hrsg.) (2010):

\&
En'ﬁ Go smart. 2012:

Always-In-Touch.
Studie zur Smart-

a2 phonenutzung

o/ 0® 2012.
ql*‘ Eg.‘i!ﬂ

http://www.ottogroup.com/fildea

. dmin/pdf/go_smart.pdf
erschienen am
{TNS WEbEEI'I-E‘.I'E]' 21. Juni 2010.
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Mobilversion redaktioneller Websites Wuniversitiit Trier
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Titel T Auswahl- Es nutzen oOfter

Bild mobil 12,9
Spiegel mobil 9,3 -
Kicker mobil 8,5 E Q UELLE
Stern mobil 5,5 Allensbacher
) ) Computer und

Computer Bild mobil 5,0 Technik-Analyse

I Suddeutsche Zeitung mobil 5,0 _ 0,26 (ACTA) (2010):
Focus mobil 4,8 0,26 Internetnutzung via

Handy/Smartphone.

Chip Online mobil 4,7 0,25
Basis: Bundesrepublik .

Financial Times mobil 4,2 0,22 Janre, ciovia tandyl
Smartphone das Internet nutzen

FAZ.net mobil 3,8 0,20 (5,23 Mio.)
Auto Bild mobil 3,6 0,19 stand: 12.10.2010
Handelsblatt mobil 3,6 0,19

Die Welt mobil 2,6 0,14

24.06.2011 Martin Krieg M.A. 8



Mobile Nutzung im Tagesverlauf Wuniversitit Trier

Medienwissenschaft

Abrufe der Focus Online App mit dem iPhone im Tagesverlauf

_ Starker Anstieg zur
Starker Anstieg zur Bedtime
Drivetime .

Starker Anstieg zur Couchtime

EQUELLE

Tomorrow Focus AG
(Hrsg.) (2011):

Leichter Anstieg
zur Lunchtime

Mobile Effects

20117 wie geht die
mobile Reise in
2011 weiter?

Januar 2011; n=5.537
http://www.tomorrow-focus.de.

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
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Studiendesign W Universitit Trier
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Produkt ‘ — >
Inhalt | Blickaufzeichnung
Inhaltsanalyse x)

\

Branchen- Leitfaden-
Theorie meldungen . interviews
Entwicklung ':O A FO
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|

Literatur |

9

Produzent

‘ Kommunikator
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Mobiles Angebot

24.06.2011

a1l Telekom.de E 01:52 95 % [

KURITER

Mobile Standardversion

KURIER.at App
fiir iPhone / iPad
(AppStore)

Martin Krieg M.A.

Wl Universitit Trier
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Home Impressum Kontakt Sitemap Feeds Newsletter

4 s

Mobile Dienste

Home [ Zeitungen online / Maobile Dienste 12:51:13 | 26.5.2011

Aktuell

Markttrends & Daten Mobile Dienste

Recht & Politik

Zeitungen online | | Suchen |

Informationen Multimedia

Konferenz-Report

Th ABCDEFGHIIJTKLMMNOPRSTUVWZ
iemen-Report

Hintergrund

—— o secesw BDZV e.V. (2011):
Zeit landschaft . .
srtungsiandsc a Aachener Nachrichten SMS Dienste
‘Online-Werbetrigerdaten
Online-Rubrikenmirkte Aachener Zeitung SMS Dienste  Mobiles Portal . .
E-Paper . : _ Mobile Dienste.
Aichacher Nachrichten Mobiles Portal
Social Media
Web-TV Allgduer Zeitung SMS Dienste  Mabiles Portal
¥ Mobile Dienste Allgemeine Laber-Zeitung Mobiles Portal Online unter:
Jugendwebsites _ . : i hhtp://www.bdzv.de/mobile_dien
AGE & Standards Alt-Neudttinger Anzeiger Mobiles Portal Zeltu “g stel:;wtml =
Veranstaltungen & Termine Anzeiger fir Sternberg-Briel-Warin Mobiles Portal
Junge Leser Augsburger Allgemeine Mobiles Portal  iPhone 01. Februar 2010.
Uber den BDZV B.z. Fhene
Pressebereich Bad Oeynhauser Kurier Mobiles Portal R
Badisches Tagblatt SMS Dienst
Mitglieder-Login adisehes Tagbla lenste
Bergische Landeszeitung SMS Dienste  Mobiles Portal Treffpunkt der Entscheider
Bergische Morgenpost SMS Dienste  Mobiles Portal
Seite teilen Berliner Morgenpost Mobiles Portal  iPhone  iPad Zeitung online 2011
[ | m r . . . Wegweisende Strategien,
" n + Berliner Zeitung Mobiles Portal erfolgreiche Projekte und
e £ funktionierende
B3 Gefalt mir Bielefelder Tageblatt Mobiles Portal Gesbittomadalle stehan im
Bild Mobiles Portal  iPhone  iPad Zentrum der ,Zeitung Online
i . 2011", zu der BDZV und WAN
Bogener Zeitung Maobiles Portal -IFRA herzlich einladen.
|y p T —i Drafitiaran Sia wam
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Ergebnisse der Inhaltsanalyse W Universitit Trier
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EQUELLE
0082040 Analysierbar Wolf, Cornelia
38 (2010):
: . 2 APPS 24 MOW Drehscheibe
Mobile Dienste (mobiles) Internet.

Integration mobiler
Dienste in online
basierte Crossmedia-
Umwelten.

In: Hohlfeld, Ralf et al. (Hrsg.):
Crossemdia. Was bleibt auf der
Strecke? Munster: LIT. S. 111-

04.03.2010 Juni 2010

| 211_ 218_ Mobile 41 MOW v-

Mobile Dienste Dienste EQUELLE
Wolf, Cornelia
(2010):

10.-14.01.2011 Analysierbar Take the step to the
mobile web. Eine

223 20 APPS 45 MOW {/r:/hgltsapalllyse mobiller
ebportale regionaler
Mobile Dienste Tageszeitungen in

Deutschland.

Unveroffentlichter
Forschungsbericht .0. O.
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Ergebnisse 2010

1l Universitéi“fTrier
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MoW (n = 45) App (n = 20)
‘ “/ ,' nlo i tt | c
A variiert stark; A im @ 5 Ressorts; 30%

zwischen 0 u. max. 24 Industriepolitische Leitsa... mehr als 10
Wie Briderle die Industrie retten
Ticker will
A 2/3 vorhanden, Ubernahme A 50 % haben eine
50 % AEi | mel du n geidelberg Pharma geht an Ticker 4 mi i
.8 Biotechfirma Wilex '
Navigation om— .
A meist oben&unten (44%); MR A 60 % unten A
1/4 oben X‘p Gewinnplus Navigation
v“.‘.‘; = Deutsche Telekom profitiert vom
Lange “ibwe starken Smartphone-Geschaft A 359
A 388 (min. 41 / max. 960)
(m|n. 69 / max. 1374) Die Mérkte stehen nie still -
Werbun Bleiben Sie live dabei!
9 S A 80 % ohne, wenn
A 60% ohne; = ABannerid (20!
wenn d ann 2 Unemzmen  Fnanzen
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Problemstellung

W Universitit Trier

AWa hr end di Wsalfity deg@erat bei den
Herstellern von Mobiltelefonen eine wichtige Rolle
spielt, ist die Usability der Inhalte bislang kaum
systematisch getestet worden.

Wie interagieren Nutzer mit den Inhalten und welche
Verstehensschwierigkeitent r et en dabei

a

Medienwissenschaft

EQUELLE

Schumacher, Peter
(2005):

Usability far mobile
Dienste.
Nutzerstudie zu
einem MMS-Dienst
der dpa infocom zur
FriRbéul-
Berichterstattung.

In: i-com 1/2005. S. 57-58.
Hier: S. 57

24.06.2011 Martin Krieg M.A.
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Forschungsfragen - Auswahl - W Universitit Trier

Medienwissenschaft

A Welche Elemente ( Navi gati onssymbol e, Ssteuernauftdemi f t
kleinen Display die Aufmerksamkeit? Inwiefern spielen Reihenfolge (Position
der Nachrichte) und die Art der Prasentation (mit/ohne Bild, Uberschrift, Dachzeile,
L e a d ,ein€ Rolle bei der Rezeption?

A Wie (inter-)agiert der Rezipient mit dem mobilen Endgerét (z.B. drehen des
Screens), wie mit dem mobilen Nachrichtenangebot (vergrofR3ern, klicken auf
Elemente [Hyperlinks, Navigationselemente, Suchfunktionen, ...], scrollen, schieben
von Seiten)?

A Was sind Einstiegs- und Ausstiegspunkte in Texten auf mobil optimierten
Nachrichten (z.B. Zwischentuberschriften, weiterfiihrende Informationen am Ende
des Artikels)?

A Wieceerav@rm? mtdeclnn“ A&t ergneteenAnat¢¢rl i chen
vor kommen, z .di@ Rezéaptiontn, ¢é)
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Blickbewegung auf mobilen Geraten  Wuniversitit Trier
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Kopfbewegung C minimieren
[ktnstlich]

Augenbewegung C messen
[naturlich]

Handbewegung C minimieren
Arm- / Gerat- [klinstlich]

Produkt C messen
[natirlich]

+

——

Stellbrettt
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